1QOUSC™
influence

SOCIAL SEO

Webinar Thurgau Tourismus x Heidiland Tourismus
September 2025




Leila Schmid

Als Head of Campaigning bei House of Influence, einer digitalen
Influencer- und Social-Media-Agentur, bringe ich umfassende
Erfahrungen aus verschiedenen Branchen mit.

In den letzten sechs Jahren habe ich in der Kundenberatung und -betreuung
gearbeitet, unter anderem in der Hotellerie und im Tourismus, im
Eventmanagement sowie auf Agenturseite.

Zusatzlich habe ich funf)ahre im Bereich Live- und Online-Marketing
verbracht, wobei ich mein Wissen durch einen Bachelor in Tourismus mit
Schwerpunkt Marketing und einen Master in Marketing vertieft habe.
Meine beruflichen Stationen umfassen unter anderem Eventmanagement
und umfangreiche Agenturerfahrung was mir einen ganzheitlichen Blick
auf die Herausforderungen und Chancen von Marketingstrategien
ermoglicht.




Was ist Social Search?

Social Search wird als die aktive Suche auf Social Media
Plattformen durch die Eingabe einer Suchanfrage in ein
Suchfeld definiert.

Bei Social SEO geht es darum Inhalte auf Social
Media mit Keywords zu optimieren, damit sie bei
internen Suchen auf den Plattformen gefunden
werden. Genau so, wie auch bei klassischen
Websites SEO betrieben wird.

Beispielsweise suche ich auf TikTok nach
Restaurant Empfehlungen fur Paris.

4 Q restaurant tipps paris

Top Videos

Save for the holidaysss
W #parisrestaurant #p...

G minouwelte

Y

4 Jan 2024

Users Photos

0197k & Negishi

13 Jul 2024

Sounds

LIVE

= Frisches Sushi und
kUhle Drinks, was will

14

© House of Influence 2025



Wie relevant ist Social Search?

Lediglich 23% der befragten Personen einer
Studie beginnen ihre Produktsuche bei Google

Millenials und Gen X bevorzugen immer noch
Google

Bei der GenZ haben Social Media Plattformen
Google langst Uberholt

Trend immer mehr hin zu Social Search und weg
von klassischen Suchmaschinen

Usage of Local Apps by Age Group

44

Age Group

Platform
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M TikTok
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Aktuelle Trends

Seit dem 10. Juli 2025 erscheint Social Media Content von Instagram in den
Suchergebnissen von Google oder Microsoft Bing.

Oftmals ist der Instagram-Beitrag nun eines der ersten Suchergebnisse, das gelistet
wird. Du hast somit noch mehr Mdéglichkeiten mit aktuellem Content - und nicht
mehr nur mit deinem Markenprofil - gefunden zu werden.

Dazu kommt, dass diese Eintrage wiederum bei der Suche tber ChatGPT und Co.
einfliessen.

~ . . .
< schweizer influencer marketing
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Alle Bilder Kurze Videos News  Produktwebsi

Gesponsert

. House of Influence :
https://www.house-of-influence.ch > influencer > mar... °

Corporate Influencer Schweiz

House of Influence — lhre Partneragentur fiir alle Phasen
des Influencer- und Social Media-Marketingprozesses.
Social Media ...

Unser Team >
Influencer finden >
Aktuelle Projekte >

@ Instagram - house.of.influence.agency
Ca. 1380 Follower
Influencer-Marketing Agentur

(@house.of.influence.agency)

1.4K+ followers - 2.4K+ following - 339
posts - @house.of.influence.agency: “

Strategie & Kampagnen-Management

Vertrags- & Gagenverhandlungen ...
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< Q lindt museum zirich [ x ]

So konnen Unternehmen - - - ==

Social Search nutzen

Um bei den Suchergebnissen hdher gerankt zu werden, mussen
Unternehmen Inhalte erstellen, die qualitativ hochwertig sind und
aus SEO-Sicht relevant. Das bedeutet Keywords zu verwenden
wonach die Zielgruppe tatsachlich sucht.

Nicht nur mit den eigenen Inhalten kdnnen Unternehmen SEO #iindt %@ Fandden € B3 tickets only
umsetzen, sondern auch Uber Beitrage, in denen sie markiert Sesuch.sehr cool une i EJR Tortigimmarsive.,

i iSDI i i ; YUl Q531K birkbit © 28.0K
werden sowie zum Beispiel wenn sie mit Influencer:innen & voes @ oricoites

kooperieren.

Eines der wohl bekanntesten Beispiele hierfur ist das Lindt
Schokoladen Museum in Kilchberg. Die Top Beitrage, wenn auf
TikTok nach dem Museum gesucht wird sind alles Beitrage von
Creator die ihren Besuch in einem Video festgehalten haben.
Aber auch wenn nach Aktivitaten in Zurich gesucht wird taucht
das Museum regelmassig in den top gerankten Beitragen auf,
meist durch Beitrage von Creator.

2:Nov 2024
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SEO fur dein TikTok-Profil

1. Anmeldename
Der Anmeldename wird beim Aufsetzen des Accounts gewahlt. Dieser sollte
maoglichst einfach sein, so dass dieser schnell gefunden wird.

2. Name
Verwende bereits in deinem Anzeigenamen des Profils relevante Keywords, um bei
den Suchergebnissen aufzutauchen. Zeige hier, was dein Unternehmen macht.

3. Biografie
Bei der Biografie wird den Besucher:innen des Profils erklart um was es auf diesem
Account geht. Verwende auch hier relevante Keywords.
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SEO fur deine TikTok Posts

4. Video-Text
Der Videotext, ist der Text, welcher beim Erstellen des Videos von dir
hinzugefugt wird.

5. Video Untertitel
Die Video Untertitel kbnnen entweder von TikTok automatisch generiert oder
selber hinzugefugt werden und geben das, was im Video gesagt wird, in

schon probiert und ich bin _ ;

Textform wieder. | J : ﬂ,]»: L=

6. Caption

Die Caption beschreibt, worum es in dem Video geht. Zusatzlich zu den
relevanten Keywords kannst du hier auch Hashtags verwenden. In der Caption
kédnnen auch spezifische Hashtags verwendet werden, welche relevante v, . .
Keywords abdecken. Hashtags sollten nur wenn nétig und sparsam eingesetzt A Z‘:}if;ig?cﬁ"vﬁﬂfﬂf
werden, da diese heute nicht mehr so eine grosse Bedeutung haben wie noch

vor ein paar Jahren.
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House of Influence | Influencer-Marketing

Agentur
339 1'387 2'322 S
Beitrage Follower Gefolgt Q

Unternehmer/in

=>» Strategie & Kampagnen-Management
Benutzemame

= Vertrags- & Gagenverhandlungen

= Influencer & Social Media Workshops
Profilname

... und vieles mehr!
Bio é) houseofinfluence.contactin.bio

. Video-Text Professional-Dashboard
o Ab sofort sind neue Tools verfiigbar.
Caption

Profil bearbeiten Profil teilen
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SEO auf Instagram

6. Altemativtext (nur bei Bild Beitragen)

Auf Instagram kann zusatzlich auch Uber den
Alternativtext das Ranking beeinflusst werden. Um
einen Alternativtext auf Instagram hinzuzufugen, kann
beim erstellen eines neuen Beitrags nach unten
gescrollt werden. Unter erweiterte Einstellungen kann
der Alternativtext eingefugt werden.

< Weitere Optionen
Wie andere mit deinem Beitrag interagieren konnen

& Kommentarfunktion deaktivieren

Anzahl der ,Gefallt mir”-Angaben flr
S diesen Beitrag verbergen
Nur du kannst sehen, wie oft dieser Beitrag
mit ,Gefallt mir” markiert und angesehen
wurde. Du kannst dies spater Uiber das Men
.-+« oben im Beitrag wieder andern. Wenn du
die Anzahl der ,Gefallt mir”-Angaben flir
Beitrage anderer Personen verbergen
mochtest, kannst du das in deinen
Kontoeinstellungen tun. Mehr dazu

\R Anzahl der geteilten Inhalte fir diesen
Beitrag verbergen
Nur du kannst dann sehen, wie oft dieser
Beitrag mit ,Gefallt mir" markiert und geteilt
wurde. Du kannst dies spater iber das Menl
-+ oben im Beitrag wieder andern. Wenn du
die Anzahl der ,Gefallt mir”-Angaben und
geteilten Inhalte fir Beitrage anderer Konten
verbergen mochtest, kannst du das in deinen
Kontoeinstellungen tun. Mehr dazu

Automatisches Teilen

Facebook
Deine Foto- und Videobeitrage automatisch
auch auf Facebook teilen

Barrierefreiheit und Ubersetzung

@ Alternativtext eingeben
Alternativtext beschreibt deine Fotos fiir Personen
mit Sehbehinderung. Der Alternativtext wird fiir
deine Fotos entweder automatisch erstellt oder du
kannst deinen eigenen eingeben.

Abbrechen Alternativtext

Gib einen Alternativtext ein ...

ich hallo
qiwlelrftjizju
a s df g h j
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So findest du die wichtigsten Keywords
fur dein Unternehmen

TikTok liefert zusatzlich Vorschlage wonach andere ebenfalls gesucht haben. Und diese Vorschlage sind wiederum
relevante Keywords.

Abseits von den Social Media Plattformen gibt es Webseiten wie answerthepublic.com, die eine genaue
Aufschlusselung geben wonach am ehesten gesucht wird und in welchen Wortkombinationen.

Nutze Google Trends flr die Keyword-Suche, um herauszufinden, welches Keyword, das das Gleiche aussagt, du
nutzen sollst.

Auch die Analyse der eigenen Webseite kann Aufschluss Uber relevante Keywords geben. Hierzu kann via Google
Analytics und Google Ads die Suchzugriffe der Website analysiert werden.
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https://trends.google.de/trends/

Social Search und Al

So wirst du bei ChatGPT und co gefunden:
1. Veroffentliche Inhalte, idealerweise mit Fokus auf eurem USP: Blogs, Artikel etc.

2. Optimieren fur SEO: Klare, gut strukturierte Inhalte helfen KI-Systemen beim
Scannen eurer Website. Flge allen Bildern Alt-Texte hinzu.

3. Achte auf eine konsistente Markenbotschaft: Uber alle Kanale hinweg, damit KI-
Modelle die Stimme und den Kontext deiner Marke lernen.

4. Verlinke Inhalte in ChatGPT: Wenn du ChatGPT verwendest, erwahne deine
Marke und fuge Links zu deinen Blogs oder deiner Website ein.

5. Frage ChatGPT nach deiner Marke: Stellen Fragen, die deine Kund:innen stellen
kdnnten, wenn deine Marke nicht erscheint - Zeit fur Optimierungen!

chat.mistral.ai @

o

+ Neu (€] & Q3 Anmelden u

Welches ist die beste Influencer Marketing
Agentur in der Schweiz?

Es gibt mehrere renommierte Influencer-
Marketing-Agenturen in der Schweiz. Hier
sind einige der besten Optionen:

Name Beschreibung Website

House of Eine Social Media House of

Influence & Infl"*ancer Influence
Mar. v g

W too o

Le Chat kann Fehler machen. Uberprifen Sie wichtige
Informationen.

< (h A
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mjiuence

SEO in 2025

SEOin202¢8

(TERM| ( WHATITMEANS | (HOW ITWORKS| (ASKYOURSELF | (EXAMPLE

S$XO

Search Engine
Optimisation

Al Optimisation

Generative Engine
Optimisation

Answer Engine
Optimisation

Search Experience
Optimisation

- Target keywords

= Build backlinks

- Improve on-page content
- Fix technical SEO

= Al training inclusion

- Structured, readable
formats

- Presence in sources

- Consistent, factual
references

- Focuson Alanswers

- Use clear, factual writing
= Format for summarisation
- Add schema (FAQ, tags)

- Concise, direct answers

- Use FAQ and HowTo
schema

- Target zero-click and
Aloverview

- Build fast, clean pages
- Apply CRO (clear CTAs)

-» Match search intent,
scannable content

“Will this help
me rank higher
on Google?”

“Will this help
the model learn
about me?”

“Will this help
the model

recommend me?”

“Will this be the
answer Google
highlights?”

“Will this
turn trafficinto
action?”

o OF
I._| U S 6 https://www.linkedin.com/posts/tylerxdixon seo-aio-geo-aeo-sx0-2025-seo-explained-activity-7366446245659168768-

Euhr/?utm_source=share&utm medium=member desktop&rcm=ACoAAAe25GUBBvGhbcNDJepJXdiPa8CPeNWbkRc

SaaS company ranks #1

for “CRM for freelancers” by
optimising its landing page
and building backlinks from
niche blogs

A software library becomes
part of Al'sknowledge base
via GitHub docs, developer
forums, and structured
Wikidata entries.

A travel blog gets pulled
into aChatGPT answer for
“Best cities in Europe for
digital nomads” thanks to
its clean formatting and
credible citations

A finance blog appearsin
Google's Al Overview for
“What is capital gains tax?”
by answering the question
clearly in the opening
paragraph

Anecommerce page loads
instantly, satisfies the query,
and converts 3x more than
slower competitors
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Kontakt

Leila Schmid
Head of Campaigning

leila@houseofinfluence.ch

+41 77 509 45 21

House of Influence
Bellerivestrasse 20
8008 Zurich

+41 43 548 50 19
www.house-of-influence.ch
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