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Absatzentwicklung Renn- und Gravel-Räder
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Komoot (2024)
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Strava (2024)
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Schweizmobil (2024)

Schweizmobil (2024)

Beat the Pro (2024)



Inspiration

Information

Buchung

Anreise

Erlebnis

Abreise

Nach dem 
Aufenthalt

Abreise mit öffentlichen Verkehrsmitteln oder Privattransport

Buchungsplattform

Angebotserstellung und Bekanntmachung auf diversen Kanälen

Sieht Werbung des Angebots auf Instagram, Strava, Komoot, Tour,. Eventwebseiten, etc

Interessiert sich für das Angebot, informiert sich und trifft weitere Abklärungen

Bucht das Erlebnis

Bucht eventuelle Zusatzaktivitäten dazu

Anreise via öffentliche Verkehrsmittel oder Privattransport

Teilnahme am Anlass, evtl. Erhalt von Goodies: (Sponsoringartikel, Transporttasche, Vergünstigungen, 

Einbindung von Partnern,…)

Streuung des erlebten im Umfeld (Online und Offline)

Erhalt Umfrage und Einladung nächster Event

SGBT und alle Partner

SGBT und alle Partner

SGBT

Gäste

Gäste

Gäste
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Informations-
anlass für 

interessierte 
Beherbergungs

partner

Anmeldung 
interessierte 

Beherbergungs
partner

Angebots und 
Routen-

entwicklung mit 
Beherber-

gungs- und 
weiteren 
Partnern

Ausarbeitung 
der Aus-

schreibungen

Go live 
Buchbarbarkeit 
der Angebote

Säntis Classic

Bodensee-
Radmarathon

31.1.24 7.2.24 29.2.24 18.3.24

7.2.24

7.2.24

7.2.24

1.4.24 7.9.2415./16.6.24

 Laufender Erfahrungsaustausch mit weiteren Partnern u.v.m.
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