








VORSTELLUNG





• Gratis Analysetool von Google
• Google Analytics gehört zu den meistgenutzten 

Web-Analysetools weltweit.
• GA4 ist die neuste Generation von Analytics, mit 

der ereignisbasierte Daten von Websites und 
Apps erhoben werden.

• Daten von Webseite und Apps können erhoben, 
dargestellt und analysiert werden.



GA4 gibt uns einen Einblick in unsere Webseite
• Anzahl Besucher
• Verweildauer
• Besucherquellen
• Demografische Merkmale
• Verhalten der Besucher



Universal Analytics
• Ab 1. Juli 2023 werden keine Daten mehr verarbeitet

GA4 Neuerungen
• Neues Datenmodell => basiert auf Events
• Multi-Channel-Messung => Web & App
• Datenschutz => zukunftssichere Lösung
• Künstliche Intelligenz => bessere Datenanalyse
• Nutzeroberfläche und Visualisierung



Erstellung einer GA4-Property 
mit bestehender UA-Property:
1. Öffnen Sie Ihre UA-Property

2. Klicken Sie auf „Verwaltung“



3. Klicken Sie auf „Property erstellen“.



4. Füllen Sie die drei Felder „Property-
Name“, „Zeitzone für Berichte“ und 
„Währung“ aus.

→ Für den Property-Namen können 
Sie z.B. den Namen der Webseite 
oder des Unternehmens nutzen 
(kann nachträglich auch angepasst 
werden).

5. Klicken Sie auf „Weiter“.



6. Beantworten Sie die Fragen zum 
Unternehmen (optional).

→ Dies sind Informationen, die an 
Google gehen. Die Antworten haben 
keinen Einfluss auf die Funktionen 
innerhalb von Google Analytics 4. 
Entsprechend können die Fragen 
auch unbeantwortet bleiben.

7. Klicken Sie auf „Erstellen“.



8. Wählen Sie die Plattform aus. Für 
das Tracking einer Webseite wählen 
Sie „Web“.



9. Geben Sie Ihre Website-URL und den 
Stream-Namen ein. Für den Stream-
Namen können Sie z.B. den Namen 
Ihrer Webseite nutzen. 

(Wir empfehlen die „Optimierten 
Analysen“ auf aktiviert zu belassen. 
Dies ermöglicht das Tracking der 
Standard-Events in GA4)

10. Klicken Sie auf „Stream erstellen“



11. Klicken Sie auf „Manuell installieren“

12. Folgen Sie der Anleitung um den 
Google-Tag auf der Webseite zu 
integrieren. Gehen Sie bei Bedarf auf Ihre 
webverantwortliche Person zu.

(Falls Sie mit dem Google Tag Manager 
arbeiten, können Sie den Google-Tag 
auch über den Google Tag Manager 
integrieren)

Geschafft!

Sobald der Google-Tag auf der Webseite 
integriert wurde, kann es 24-48h dauern 
bis die ersten Daten in Google Analytics 4 
einfliessen und ersichtlich sind.



GA4 Kennzahlen
• Nutzer

(Personen, die mit einer App oder Website interagieren)
• Neue Nutzer 

(Nutzer, die Ihre Website oder App zum ersten Mal besucht 
bzw. verwendet haben)

• Wiederkehrende Nutzer
(Nutzer, die Ihre Website oder App bereits besucht haben)

• Sitzungen
(Wenn ein Nutzer eine Seite aufruft und aktuell keine Sitzung aktiv 
ist. Standardmässig wir eine Sitzung nach 30min Inaktivität 
beendet.)

• Sitzungen mit Interaktion
(Sitzungen, die länger als zehn Sekunden gedauert oder ein 
Conversion-Ereignis oder mindestens zwei Seitenaufrufe 
umfasst haben.)

• Seitenaufrufe / Aufrufe
(Wenn eine Seite aufgerufen wird)

GA4 Berichte
Echtzeit
Lebenszyklus
• Akquisition
• Engagement

• Events / Ereignisse
• Conversions
• Seiten und Bildschirme

• Monetarisierung
• Bindung
Nutzer



Passen Sie die Datenschutzerklärung auf Ihrer 
Webseite an, wenn Sie GA4 im Einsatz haben.
Ein Muster, welches verwendet werden kann 
finden Sie über folgenden Link:
https://www.dr-datenschutz.de/fachbeitraege/google-analytics-
datenschutzkonform-einsetzen/#datenschutzerklaerung

https://www.dr-datenschutz.de/fachbeitraege/google-analytics-datenschutzkonform-einsetzen/#datenschutzerklaerung


http://www.point-break.ch/
https://www.facebook.com/pointbreakdigital/
https://www.linkedin.com/company/point-break/
https://www.instagram.com/pointbreak.digital/

